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簡単に
前年対比が
できます

分析月（当月）
確定データ

前年同月データ

最新の売上ランキングデータを毎月お届けします！

KSP-POS
カテゴリーランキングレポート

（月次レポート）

ご説明資料

「KSP-POS カテゴリーランキングレポート」の特長

1.エリア別の最新売上ランキングデータを、毎月お届けします。
前月確定分が翌月15日頃にはお届けできますので、最新の売上状況が把握できます。データはエクセル形式で、電子メールまたは

CD-ROMでお送りいたします。エクセル形式なので、二次加工にも活用いただけます。（半年契約）

2.３カテゴリーまでなら、月額２万円のお得なサービスです。
カテゴリーはJICFS細分類で３つ選択できます。＜例：醤油・味噌・つゆ/牛乳・豆乳・乳酸菌飲料＞

3.エリアはKSP標準分類＋全国の計11エリア。エリア施策にも活用できます。
エリア別にデータが見れるので、全国比較やエリア間比較など、エリア施策の提案資料として活用いただけます。（エリア詳細は裏面参照）

4. 自社の売上見込みや競合比較などがしやすい項目が出力されます。
＜1店舗あたりの平均販売個数＞は自社品の売上見込みや競合品との比較ができます。また＜金額PI＞＜数量PI＞も

ご覧いただけます。 ＊PI値とは、レジ通過1,000人当たりの売上金額/数量

＊データイメージ

納品エクセルデータの概要

エリアはシート単位で
出力されます

ランキング順

＊データ項目については裏面参照

本レポートは「マイクロソフト エクセル」形式にて
ご提供させていただきます。

動作環境：Microsofr Excel 2000 以降
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全国約1,000店舗の食品スーパーから収集したPOSデータをベースに、
ご提案に役立てやすいデータ【指標】を盛り込みました！

お問合せは

こちらへ

日本食糧新聞社 ＰＯＳ担当 佐藤
〒105-0003 東京都港区西新橋２-２１-２ 第一南桜ビル５階

お問合せダイヤル：03-6679-0212
201803_CRR004

エリア 都道府県

北海道 北海道

東北 青森 岩手 宮城 秋田 山形 福島

北関東 茨城 栃木 群馬 山梨

首都圏 埼玉 千葉 東京 神奈川

北陸 新潟 富山 石川 福井 長野

東海 岐阜 静岡 愛知 三重

近畿 滋賀 京都 大阪 兵庫 奈良 和歌山

中国 鳥取 島根 岡山 広島 山口

四国 徳島 香川 愛媛 高知

九州 福岡 佐賀 長崎 熊本 大分 宮崎 鹿児島

KSPエリア標準区分

【レポート料】 2万円/月額（JICFS細分類 3つまで） ＊料金はすべて税抜です。

■「KSP-POS カテゴリーランキングレポート」 料金 （半年契約）

その他の弊社ご提供サービス

全国食品小売業の全食品POSデータを月額定額制で！

＜KSPワイド＞ 全国版

全国の食品スーパー食品全カテゴリーの週次/月次POSデータをご提供

するサービス。カテゴリー全体動向やメーカーシェア、商品別動向はもちろ

ん、自社以外の商品と組み合わせたクロス・マーチャンダイジング企画に

最適です。

2017年の食品全カテゴリーのトレンドが把握できるデータ集！

＜食品SMカテゴリーレポート＞
食品全カテゴリーのトレンドが把握できるエクセルデータ提供サービスです。 総

務省家計調査年報データと、気象庁都道府県別気温データも格納し、生

鮮分野やエリア施策の提案もバックアップいたします。有力チェーン向けの年度

内プレゼン時に、広く活用されています

各サービスの詳細は弊社ホームページをご覧いただくか、お問合せください。

＊データイメージ

＜用語解説＞

①出現年月 ・・・ 初めてレジを通過した日付（≒発売日）

②金額シェア ・・・ カテゴリー金額トータルに対しての売上構成比

③金額PI・数量PI ・・・ レジ1,000人通過あたりの売上金額/数量

「店舗の売上規模や立地に影響されにくく、

お客様からどのくらい支持されているか？」の目安となる指標です。

④金額/店・数量/店 ・・・ 1ヶ月1店舗あたりの平均販売金額・個数

① ② ③ ④

＜データの見方＞

出現年月：

新商品動向が確認できます。

＜データの見方＞

販売店率：

配荷「カバー率」が上がっているかが確認できます。

＜データの見方＞

金額PI・数量PI：

競合品との比較で、PI値の高さが商力（お客様の支持）の

高さの目安となります。

売上の見込み（目安）が立てられます。

例：1日あたり3,000人来店する小売の場合

金額PI ×3 の売上が見込めます。

＜データの見方＞

金額/店・個数/店：

1店舗あたりどれぐらい売れるか？

競合品との比較指標として確認できます。

自社品の売上見込みとしても活用できます。

全国+下記の10エリアのデータがご覧いただけます。
（食品メーカー・卸業以外は別途条件）


