
A）　グローバル小売業とは何か

生い立ち、グローバル化の目安、顔ぶれ、目標

B）　グローバル小売業の実態

業績、進出国、市場占拠率、主戦場（国）、勝ち残り戦略

C)　日本小売業対グローバル小売業

日本小売業の国際化、海外進出、強みと弱み

： 平成２５年９月１８日（水）　午後４時～６時３０分
講演：４時～５時３０分　　交流会：５時３０分～６時３０分

： 東京・八重洲富士屋ホテル　　２階　桜の間
東京都中央区八重洲２－９－１　（東京都八重洲口徒歩５分）　TEL03-3273-2111

： お一人様　　２万円（交流会費用込み）
食品経営者フォーラム　正会員　　　　無料（代理出席可）
　　　　　　　　　　　　　 　 正会員追加お一人様　　一万円
　　　　　　　　　　　　　 　 特別会員　　 無料

日　時

会　場

ご参加

≪プロフィール≫東京大学農学部農業経済学科　卒業後　東食入社。　加工食品、食品
　原材料などの国内販売、輸入業務など従事。
　平成８年国際流通研究所　設立　代表就任。

≪著　書≫　「欧州流通業の世界戦略（商業界２０００年）」
≪共　著≫　「欧州の小売りイノベーション（白桃書房２０００年）」「アメリカ中小流通業の成
　功戦略（経林書房２０００年）」「アメリカ流通業の大競争戦略（経営情報出版社１９９９年」
　「アメリカ流通業の差別化戦略（二期出版１９９８年）」「飛躍するボランタリーチェーン（経
　済情報出版社１９９８年）」

９月１７日までにＦＡＸでお申込みください。 １０月１６日（水）八重洲富士屋ホテル
次回ご案内

講 師



 ◎　セミナー情報　　http://bit.ly/Ke3If3

◎　セミナー申込　　http://bit.ly/g293bW

○ 申込受付後、請求書をお送りいたします。
○ 当日はお名刺をお持ちください。

（受付はお名刺で確認させていただきます。）

※講演終了後の交流会には、講師の方とご歓談いただけます。ぜひ交流会とともにご出
席いただけますよう、お願いいたします。

提供いただきました個人情報は、当該業務および当社からのご案内を目的として利用します。なお、個人情報を当該業務の委託に必要
な範囲で委託先に提供する場合や関係法令により認められる場合などを除き、お客様の許可なく第三者に提供することはありません。


